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Resumen

Este articulo presenta los avances preliminares de una investigacién sobre el tratamiento
informativo del tema cambio climatico global en la agenda de dos diarios de circulacién local
en Argentina. Utilizando la técnica de andlisis de contenidoy la perspectiva tedrica de
la agenda setting y el framing, se analiza en qué momentos el tema se incluye en la agenda y
como se encuadra en los textos noticiosos.
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Abstract:

This paper presents the preliminary research on news coverage of the issue climate change
on the agenda of two local newspapers in Argentina. Using the technique of content
analysis and theoretical perspective of agenda setting and framing, it looks at what times the
issue is included in the agenda and how the information is framed in the news.
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Cambio climatico y medios de natural del clima global con consecuencias

comunicacion gue afectan casi todos los &mbitos de los

o sistemas ecolégicos y humanos. El

| cambio CI,'mat'CO, represente_l uno de consenso cientifico manifiesto en los

los - desafios mgs complejos  que informes del Panel Intergubernamental
enfrentan las sociedades modernas.

sobre Cambio Climatico (IPCC) sefala que
el fendbmeno representa una amenaza para
la civilizacidon humana y la sustentabilidad
de la vida y del planeta[1].

La emision masiva de gases de efecto
invernadero (GEl's) por causas
antropogénicas ha generado un aumento
global de las temperaturas, lo que ha
provocado alteraciones en la variabilidad
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Uno de los aspectos que los
organismos de Naciones Unidas
responsables de la gestion del cambio
climatico consideran clave para hacer
frente a este fenomeno, es la
sensibilizacion y generacion de discusion
publica sobre sus causas, consecuencias y
posibilidades de accion (PNUMA vy
UNFCCC, 2004). En ese sentido, se
considera a los medios de comunicacion
masiva como un actor (y una herramienta)
relevante para coadyuvar a generar una
opinion publica formada y comprometida
ante la tematica, misma que presupone la
generacion de la presion necesaria para
que dirigentes politicos y gubernamentales
incluyan el tema en su agenda como un
asunto prioritario (PNUD, 2008; Duarte,
2006; Meira, 2008).

De hecho, los medios masivos se han
convertido en uno de los principales
actores en la divulgacion de informes
cientificos  sobre  cambio  climéatico.
Diversas investigaciones -la mayoria
realizadas en Europa y Estados Unidos-
concluyen precisamente que los medios de
comunicacion son la principal fuente de
conocimiento acerca de este fendémeno
para la mayoria de las personas. Asi, la
representacion del cambio climéatico entre
distintos sectores sociales se construye
bajo el cobijo de la informacién recibida a
travées de la television, la radio, los
periodicos o Internet (Meira, 2008).

En general los estudios sobre el
tratamiento informativo del tema cambio
climatico se han realizado en paises
desarrollados tomando como objeto de
estudio a los medios de comunicacién

masiva de alcance nacional e internacional
(Boykoff y Roberts, 2007), dejando en

muchos casos un hueco de conocimiento
sobre el papel de la prensa escrita en la
escala local (Shanahan, 2007).

En América Latina la investigacion
sobre el tratamiento informativo del cambio
climatico en los medios de comunicacion
masiva es aun escasa. Algunos estudios
sugieren que en la region el tema empezo
a tener relevancia en la agenda mediatica
a partir de la publicacion del Informe Stern,
la difusién del documental An inconvenient
truth (Una verdad incomoda) promovido
por el ex vicepresidente estadounidense Al
Gore, asi como al reconocimiento de Al
Gore y del IPCC con el Premio Nobel de
La Paz en 2007 (Gonzalez Cruz, 2008;
KAS, 2008; ANDI, 2007).

Un andlisis realizado en Brasil a 50
diarios de circulacion nacional, estatal y
local, indica que precisamente en el
contexto de dichos acontecimientos la
prensa brasilefia empez6 a mostrar mayor
interés en la tematica (ANDI, 2007). Sin
embargo, para la mayoria de los paises
existe aun un déficit de conocimientos en
la materia. En algunos casos los estudios
se han centrado en el analisis de los
diarios de circulacion nacional (KAS, 2008;
Kitzberger y Pérez, 2009; Gonzéalez
Alcaraz, 2010), por lo que el analisis de
medios locales resulta no solo relevante,
sino necesario.
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Sobre la investigacion, perspectiva
tedrica y técnica de andlisis

En el contexto antes expuesto, el
proposito de este articulo es contribuir a la
construccion de conocimiento en torno a la

representacion del fendmeno global
cambio climatico en los medios locales de
comunicacion. Se trata de una
investigacion de tipo descriptiva Yy
exploratoria, en el sentido de que es una
primera aproximacion a la construccion del
cambio climético en la escala local desde
una perspectiva mediatica.

El articulo presenta los avances de
una investigacion mas amplia sobre el
tratamiento informativo y la percepciéon de
periodistas locales en la ciudad de Rosario
sobre cambio climatico[2]. Dichos avances
contestan basicamente a dos preguntas de
investigacion: a) ¢en qué momentos el
tema se incluye en la agenda mediatica
local?; y b) ¢cuales son los encuadres
genéricos con los que se presenta la
informacion en torno a dicha
problematica?.

Para ello se tom6é como caso de
estudio a dos periodicos de circulacion
diaria en la ciudad de Rosario:La
Capital y El Ciudadano. El andlisis durante
el periodo de un afo, correspondiente al
primer dia de enero y el Ultimo dia de
diciembre de 2010. La muestra de
unidades se obtuvo mediante los sistemas
de busqueda de las paginas web en todas
las secciones y sobre todos los géneros
periodisticos. Para la busqueda en el
archivo electréonico se opt6 por utilizar las

denominaciones: cambio climatico, calenta
miento global y efecto invernadero.[3]

Tedricamente se trabajé bajo la
perspectiva del establecimiento del temario
0 agenda settingy elframing o encuadre.
Por un lado, la agenda setting considera

que los temas que los medios incluyen en
sus agendas, a los que otorgan mayor
atencion, son transferidos a la agenda del
publico, que los tomara como los asuntos
principales sobre los cuales reflexionar
(McCombs, 1996); por otro lado, los
postulados del framingindican que los
medios seleccionan so6lo una parte de la
realidad sobre los temas que tratan,
resaltando unos atributos y omitiendo
algunos aspectos sobre dichos temas, lo
que influenciaria el modo en que el publico
ve la realidad filtrada por los medios
(McCombs y Evatt, 1995; Ilyengar vy
Simons, 1993). Es decir, los medios de
comunicacion tienen la capacidad, no solo
de influir en las personas para que
consideren prioritarios unos temas sobre
otros, sino que pueden orientar la forma en
que el publico percibe y reflexiona sobre
dichos temas.

La técnica utilizada para el estudio fue
el analisis de contenido, definido por
Krippendorff (1990) como una metodologia
con caracteristicas cuantitativas o no, que
permite analizar los mensajes de los
medios de comunicacion para hacer
inferencias validas. Ademas, porque es
considerada como una técnica adecuada
para realizar estudios sobre medios de
comunicacion (Igartua y Humanes, 2004).
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Y porque es una técnica que puede
contribuir a obtener “hallazgos de
investigacion valiosos para un mayor
conocimiento del impacto y del papel de
los medios en las sociedades
latinoamericanas contemporaneas”
(Lozano 1994, p.153).

El cambio climatico en la prensa local,
resultados preliminares

El andlisis de los diarios seleccionados
durante el periodo 2010 arrojo un total de
152 textos informativos en los que de
manera explicita se mencioné al
tema cambio climético, o bien alguno de
los binomioscalentamiento global o efecto
invernadero. Del total, 83 unidades
corresponden al diario La Capital y 69 a El
Ciudadano. De acuerdo a los datos
cuantitativos, el indice de aparicion de una
unidad informativa en la agenda de los
diarios monitoreados, ya sea ésta del
género periodistico noticia, opinibn o
entrevista, en la que se menciona algun
aspecto de la tematica es de cada cuatro
dias para La Capital; y de cada cinco dias
para El Ciudadano (Tabla 1: distribucion de
unidades por mes).

Del total de unidades registradas, el
88% pertenecen al género informativo
noticia, un 10% corresponden a articulos
de opinion, y un 2% se trata de entrevistas.
La predominancia del género noticia
obedece a que la informacion presentada
se corresponde generalmente a reportes
sobre cuestiones de actualidad e
inmediatez, mientras que la baja densidad
del género opinion puede ser un reflejo de

que el tema no se ha instalado en el
debate publico como un asunto principal.

Los datos anteriores permiten inferir,
en principio, que el cambio climéatico es un
tema incluido en la agenda mediética local,
aunque con un perfil relativamente bajo. Su
aparicion resulta proporcionalmente menor
a otro tipo de tematicas
preponderantemente locales, como
problemas de seguridad publica, de
transporte urbano, acontecimientos
deportivos y conflictos de tipo politico. En
ese sentido, los diarios locales siguen la
tendencia observada en estudios previos
sobre la agenda de la prensa argentina de
circulacion nacional, que privilegia en sus
contenidos asuntos inmediatos y conflictos
entre grupos politicos (Gonzalez Alcaraz,
2010).

McCombs (1996) subraya, desde la
perspectiva de laagenda setting, que
cuanto mayor es la presencia de un tema
en los medios, mayor es el interés de los
individuos sobre ese tema. Por tanto, todos
aquellos tépicos que son minimizados de
los contenidos que los medios divulgan,
aquellos que quedan fuera del foco de sus
agendas, son percibidos como de menor
relevancia por las audiencias. En ese
sentido, los resultados preliminares que
aqui se presentan permiten inferir que los
diarios locales no estarian desempefiando
un rol activo para colocar el tema entre los
asuntos prioritarios que el publico deba
considerar para su analisis.

Un aspecto que es necesario matizar
sobre los resultados, es que del total de las
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152 unidades registradas, en la mayor
parte de ellas el tema cambio climético
aparece como un tépico secundario, es
decir, se menciona como una cuestion
contextual de otros temas. Tras la
clasificacion de las unidades por nivel de
importancia del tema  en prioritario
y secundario[4], del total de unidades

detectadas en ambos diarios, apenas el
25% ocupO un nivel prioritario, mientras
gue un 75% de las unidades en las que se
incluy6 la tematica, ésta ocupd un grado
secundario (Tabla 2: ubicacién del tema en
prioritario y secundario).

El tema cambio climético, por la gran
dimension de variables que abarca, tiene la
particularidad de ser complejo de asimilar;
las explicaciones cientificas van
generalmente cargadas de tecnicismos y
terminologia especializada que no forma
parte del acervo de la mayoria de las
personas. McCombs (1996) sefiala que
cuando los individuos requieren de mas
orientacion respecto de algun topico que
es desconocido, novedoso 0 ajeno a su
realidad inmediata, la influencia de los
medios sera mayor para comprender
dichos temas. En esa logica, si la
informacion  publicada sobre cambio
climatico no ofrece los datos suficientes
para observar integralmente la
problematica, si es un topico apenas
contextual y anecdodtico, los diarios bajo
analisis no estarian contribuyendo a que
sea comprendida por sus lectores.

3.1. Los eventos internaciones,

disparadores de la agenda

Del total de textos informativos
seleccionados para el estudio, casi el 78%
corresponde a unidades que hacen
referencia a acontecimientos, personajes o
situaciones de caracter internacionall5].
Asi, puede sefalarse que los momentos en
los que el tema cambio climatico irrumpe
con mas fuerza en la agenda mediatica
local es cuando se suceden
acontecimientos o} se registran
declaraciones de personajes de resonancia
internacional.

De esos eventos, fueron tres los que
tuvieron mayor impacto en los medios
informativos, estos son: 1)La Hora del
Planeta que organiza el Fondo Mundial
para la Naturaleza (WWF por sus siglas en
inglés), con una cobertura més intensa los
dias 27 y 28 de marzo; 2) la Conferencia
Mundial de los Pueblos sobre el Cambio
Climatico y los Derechos de la Madre
Tierra celebrada en Bolivia con el auspicio
del presidente Evo Morales durante el mes
de abril; y 3) la Conferencia de las Partes
(COP16) o Cumbre de Naciones Unidas
sobre Cambio Climatico realizada entre el
29 de noviembre y el 10 de diciembre en
México.

Con dichos ejemplos, gqueda
manifiesto que es la agenda internacional
la que define con mayor fuerza la inclusiéon
de la tematica en la agenda local, mientras
que los asuntos nacionales en los que se
menciona al cambio climatico representan
apenas el 11.8% de las wunidades
observadas, el nivel provincial aparecio
ligado en un 3.2% de las unidades y el
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nivel local representd el 7.2%. En suma,
los asuntos domeésticos nacionales,
provinciales y locales relacionados al
cambio climatico no parecen ocupar un
lugar tan prioritario en la agenda
informativa (Tabla 3: informacién por
proximidad geografica). Esto puede
explicarse en parte, porque la mayor
discusion en torno al fendémeno se
presenta en el marco de instituciones de
caracter internacional. Lo que implica, por
otro lado, que dicha escala de debate no
ha sido superada en el sentido de ser
trasladada a los distintos niveles de la
organizacion politica-gubernamental en los
territorios nacionales.

Dado que los eventos y personajes de
resonancia internacional son los
principales disparadores del tema en la
agenda informativa, resulta que las
principales voces sobre cambio climético
se encuentran también ubicadas en ese
nivel. Después de las unidades en las que
periodistas (26%) citan de forma indirecta
informes o datos cientificos sobre
cuestiones relativas al fenémeno, es la
comunidad cientifica y de expertos (25%)
el principal referente sobre el tema;
seguida de presidentes latinoamericanos
(16.4%) como Evo Morales y el ahora ex
presidente brasilefio Luiz Inacio Lula Da
Silva; Organizaciones No
Gubernamentales (12.5%) como
Greenpeace, WWF y Cruz Roja. Y en
menor medida, ministros y funcionarios de
gobierno ubicados en foros bilaterales o
multilaterales son también algunas voces
que se identifican con la tematica.

Desde la década de 1979 hasta la
actualidad, el cambio climatico se ha
construido como una problemética de
discusién publica en un contexto de
“actores, causalidades y responsabilidades
situados en una escala de analisis global”
(Merlinsky, 2010, p.2). Con el impulso
fundamental desde Naciones Unidas, las
discusiones y decisiones marco en torno a
la tematica se suceden entonces en foros
de alcance internacional, lo que implica,
como antes se expuso, que el tema
aparezca frecuentemente representado en
los medios informativos desde esa escala.
Sin embargo, es necesario reconocer que
los impactos del cambio climatico,
independientemente de las decisiones que
se tomen en dichos foros, afectaran
directamente en el plano local (PNUD,
2008), de ahi que uno de los grandes retos
gue los gobierno nacionales, provinciales y
locales tienen ante si, es la definicion de
escenarios de actuacion climatica en
contextos territoriales especificos.

3.2. Los encuadres noticiosos del
cambio climatico

La seleccién de framings o encuadres
noticiosos implica que los medios
informativos al divulgar las noticias
destacan o enmarcan algun aspecto de la
realidad y dejan fuera otras caracteristicas,
lo que tiene consecuencias en el modo en
que el publico percibe o piensa los temas
incluidos en la agenda mediatica (lyengar y
Simons, 1993).
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Diversos investigadores de la
comunicacion han  sistematizado la
existencia de varios encuadres
oframings noticiosos que puede
extrapolarse a la cobertura informativa de
casi cualquier tema. Asi, los encuadres
noticiosos genéricos serian: 1) Atribucidon
de responsabilidad, centrado en la
responsabilidad de algun individuo, grupo o
gobierno para resolver algun problema;
2) Conflicto; enfocado en las controversias

0 desacuerdos entre las partes, ya sean
estas individuos, grupos o instituciones;
3) Consecuencias econdmicas, se refiere
al impacto econémico que el tema tratado
como noticioso tendra sobre los individuos,
instituciones o paises, entre otros; 4) Etica
y/lo Moral, hace alusibn a cuestiones
éticas, morales o religiosas; 5) Interés
humano, se centra en las personas y
subraya sus caracteristicas en relacién a
algin fenémeno o hecho, enfatizando
aspectos humanos en relacion al tema que
se aborda; 6) Social, que enfatiza los
aspectos de tipo social del tema que se
trate (Semetko y Valkenburg, 2000;
Severin y Tankard, 2001).

Uno de los objetivos la presente
investigacion fue determinar si los textos
informativos sobre cambio  climatico
divulgados en los diarios locales de la
ciudad de Rosario,La Capitaly El
Ciudadano, podian clasificarse en algunos
de esos encuadres. Algunos resultados se
resumen a continuacion.

El encuadre que con mayor presencia
pudo ser identificado en las unidades

clasificadas como prioritarias es el
de atribucion de responsabilidad en el
60.5% de los casos. Este encuadre esta
estrechamente relacionado a la cobertura
de La Hora del Planeta, la “Cumbre de
Bolivia” y la COP16. Eventos de ocurrencia
especifica que precisamente tienen como
objetivo discutir medidas de accion frente
al cambio climético.

De acuerdo a lyengar (1993), que
realizo estudios sobre el uso del encuadre
de atribucion de responsabilidad en

informacion televisiva, la presentacion
episddica y descontextualizada, asi como
la preponderancia de determinados
framings sobre los temas que se difunden,
contribuye a que el publico tenga una
comprension fragmentada y parcial de los
acontecimientos. Precisamente los
postulados tedricos delframing sostienen
gue el encuadre bajo el que se presente la
informacion puede influir el modo en el que
el publico percibe un problema presentado
por los medios, en este caso, la atribucion
de responsabilidad se presenta ligada a
eventos de talla internacional con fuerte
participacion de entidades
gubernamentales y ONG's internacionales.
La responsabilidad ante el cambio
climéatico se presenta como un asunto de
actores e instituciones formales que
interactlan a escalas que exceden lo local-
nacional, por lo tanto se deja de lado en la
cobertura periodistica el rol de las
instituciones  gubernamentales en los
distintos niveles de la organizacion
nacional-local, asi como el compromiso
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que los distintos grupos e incluso cada
persona, entendida como actor social con
capacidad de incidencia sobre su realidad,
deberia asumir ante la problematica.

El segundo encuadre con mayor
frecuencia de aparicion es el de conflicto,
con el 13.1% de las unidades. Este
encuadre fue ligado a las diferencias entre
los gobiernos de Estados Unidos y China
para lograr consensos en materia de
emisiones; asi como a las criticas de
distintos lideres o0 personajes de
reconocimiento internacional, también
a Estados Unidos, a quien se considera
uno de los principales responsables del
calentamiento  global[6]. Cappella vy
Jamieson (1996) encontraron que en el
caso de noticias de tipo politico el uso de
un encuadre noticioso basado en
el frame de conflicto puede generar efectos
en la audiencia que propicien la activacion
de incredulidad y apatia ante los
acontecimientos que los medios
informativos representan. Sobre los efectos
de este tipo de encuadres en temaéticas
ambientales, existe la posibilidad de que el
publico perciba el asunto como de
importancia sélo para los involucrados en
la discusion.

Otros  encuadres posibles de
identificar, aunque en menor medida,
fueron el de enfoquesocialy el
enfoque humano. Sin  embargo, se
identific6 apenas una unidad para cada
uno. En el caso del de enfoquehumano, se
tratd de una entrevista a la secretaria
ejecutiva de la Conferencia de las Partes
de la UNFCCC, ChristianaFigueires, en la

que se abordan aspectos con énfasis en su
persona, a la vez que se expusieron en
segundo plano opiniones sobre las
negociaciones de la COP16. Mientras que
el encuadre de tipo social fue uno de los
pocos en que se abordé la discusion sobre
los costes sociales del cambio climatico
para los paises menos desarrollados. Dado
que este tipo de frames involucra
cuestiones que afectan a los seres
humanos, sin caer en el sensacionalismo
emocional, podria considerarse como uno
de los mas propicios para activar entre el
publico un cierto compromiso ante la
problemaética.

Para el 15.7% restante de las
unidades, no fue posible identificar con
claridad uno de los seis encuadres
generalizados. En este caso se tratdo de
unidades enfocadas hacia los impactos
negativos del cambio climéatico sobre los
sistemas naturales y humanos. Es decir, al
reconocimiento de los informes cientificos
de que las alteraciones al sistema climético
del planeta generaran  fendmenos
meteorologicos y climaticos cada vez mas
extremos, causando escasez de agua y
alimentos, propagacion de enfermedades y
pérdida de recursos naturales y vidas
humas, entre otros impactos (PNUD,
2008).

En ese sentido, la prensa local sigue la
misma tendencia detectada en los grandes
medios del mundo desarrollado y en
desarrollo, en la que se destacan los
efectos negativos del fenomeno (Painter,
2006; Shanahan, 2007; Gonzélez Alcaraz,
2010). El riesgo en ese caso, como sefiala
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Merlinsky (2010, p.2), es que en ciertos
discursos de la prensa -y los actores
globales- el tema adquiera un sesgo
fatalista que no permita instalar debates
mas profundos en relacién a las politicas
de accion frente al cambio climético.

Habria que agregar, como sostiene
Shanahan (2007, p.1) que la presentacion
de los aspectos mas negativos sobre el
cambio climatico no es responsabilidad
exclusiva de los medios informativos, sino
que “son parcialmente culpables aquellos
quienes informan a los medios, a saber, los
cientificos, los politicos y las ONG's. La
manera en que ellos enfoquen el problema

afectard la respuesta del publico”. Asi,
aquellos aspectos relativos a la discusion
de politicas de adaptacién y compromiso
politico y social que ofrecen posibilidades
de accion y decision en el contexto de los
cambios del sistema climatico, serian
necesarios en la agenda para coadyuvar a
una compresién mas integral y proactiva
ante el fenébmeno.

A modo de conclusiéon

La primera aproximacion al tratamiento
informativo del cambio climatico en los
diarios de Rosario,La  Capital y El
Ciudadano, permite tener alguna respuesta
a la pregunta ¢en qué momentos el tema
aparece con mayor fuerza en la agenda de
los diarios y cOmo se encuadra la
informacion? En primer lugar, puede
subrayarse que las cuestiones
relacionadas al cambio climatico son
un issue incluido en su agenda, pero como
una tematica con bajo perfil. En ese

sentido, desde la Optica de laagenda
setting los medios locales no estarian
contribuyendo a que el publico considere a
la problemética uno de los tépicos mas
relevantes a los que hay que prestar
atencion.

En segundo lugar, puede agregarse
qgue la agenda informativa esta fuertemente
determinada por la divulgacion de
informes, realizacion de foros o eventos
promovidos por organizaciones de caracter
internacional, por lo que las principales
voces O personajes que se identifican en
torno al fendmeno estan ubicados también
en dicha escala. En esa linea, el encuadre
genérico que mas aparece es el

de atribucion de responsabilidad. Asi, el
compromiso para actuar ante el cambio
climatico aparece como una cuestion que
debe preocupar y ocupar a la comunidad
internacional.

Desde la optica del framing, los
medios estarian reportando al cambio
climatico como un asunto que no le
compete al publico de forma directa y
sobre el que tendrian poca 0O ninguna
responsabilidad y capacidad de actuacion.
Aunado a ello la informacion periodistica
no profundiza en explicaciones que
permitan una comprension integral del
fenomeno, tanto de sus causas,
consecuencias y  posibilidades de
actuacion, sino que se representan
generalmente situaciones puntuales vy
anecdoaticas.

En cualquier caso, los avances
preliminares de esta investigacion arrojan
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algunos indicadores respecto a la
representacion e imaginario que desde la
prensa se construye respecto a fenomenos
socionaturales complejos como el cambio
climatico. Indicadores que resultan una
herramienta Gtil para el disefio e
implementacion de contenidos y
estrategias locales de divulgacion vy
comunicacion ambiental ante la
problematica.
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Anexos

Tabla 1. Total de unidades distribuidas por diario y
por mes

MES La Capital El Total
Ciudadano

Enero 7 6 13
Febrero 10 4 14
Marzo 13 5 18
Abril 10 9 19
Mayo 4 10 14
Junio - 3 3
Julio 3 2 5
Agosto 6 8 14
Septiembre 8 3 11
Octubre 7 5 12
Noviembre 10 5 15
Diciembre 5 9 14

Total 83 69 152
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Tabla 2. Grado de relevancia del tema en la unidad
informativa

Diarios | Total |Prio | Secundario % %
ritar Prioritario | Secundario
io

La 83 19 64 21.6 78.3

Capital

El 69 19 50 27.5 72.4

Ciudada

no

Total 152 | 38 114 25 75

agregad

o]
Tabla 3. Referencia  cuantitativa  sobre

proximidad de la informacion

Diario Local |Provincial | Nacional | Inter | % Inter
La Capital 2 3 12 66 79.5
El 9 2 6 52 75.3
Ciudadano
Total 11 5 18 118
agregado
Total % 7.2 3.2 11.8 77.6
agregado

[1] Entre los impactos del cambio climatico
se incluyen alteraciones a las condiciones
de temperatura y precipitaciones, asi como
modificaciones en los patrones de
localizacion, intensidad y frecuencia de
fendbmenos  hidrometeorolégicos, entre
otros. Efectos que causarian condiciones
negativas sobre la seguridad alimentaria, la
salud humana, disponibilidad de agua,

déficits de energia y pérdida de
biodiversidad, entre otros impactos que
afectarian a millones de personas en el
mundo, pero sobre todo, a las que habitan
en paises en desarrollo (PNUD, 2008).

[2] Dicha investigacion se inserta en el
marco de una convocatoria para construir
un Diagnostico de Cambio Climatico para
la Municipalidad de Rosario, provincia de
Santa Fe, Argentina.

[3] La denominacién con la que se ha ido
asociando al cambio climético evolucioné a
travées de los dltimos afios de efecto
invernadero a calentamiento global y
posteriormente a cambio climatico.
Indagaciones previas realizadas por el
autor permitieron observar que dichos
binomios son utilizados como sinénimos en
los contenidos de la prensa grafica
argentina.

[4] Para considerar al cambio climatico
como un tema primario en alguna de las
unidades se tomdé en cuenta que se
cumpliera al menos uno de los dos
siguientes criterios: a) que el titular de la
unidad hiciera referencia directa a los
términos cambio  climético, calentamiento
global o efecto invernadero; b) aunque no
estuviese explicitado en el titular alguno de
los términos sefialados, que en la entrada
del texto informativo se hiciera referencia
directa a algun topico sobre cambio
climatico.

[5] Se optd por incluir en esta categoria
también a las unidades que hicieran
referencia a personajes representativos de
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Argentina, como la presidenta Cristina
Fernandez, entre otros, pero que se
encuentran presentados en situaciones de
caracter internacional, por ejemplo la
participacion en foros multilaterales.

[6] Alrededor del 30% de las emisiones
globales de gases de efecto invernadero
corresponden a Estados Unidos (PNUD,
2008).
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